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Die Griine Branche mit Zukunft
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13 GRUBE & PARTNER

VISION
Unseren Wald erleben, genieBen und nutzen

SEIT GENERATIONEN.
FUR GENERATIONEN. '
Uber 80 Jahre Tradition

IR
UNSERE KUNDEN | | | \ \
AV
|

Gemeinsam drauBen! \i

Mit uns v&grben und gemeinsam]'

INFO-BANNER 4‘1" SAR
SLIDER | f -

NEWSLETTER _
Exklusive Bewerbung‘-'dnsere ighlights

w

LANDINGPAGE 2
MARKENWELTj-ﬁ
MAGAZINBEITRAG
SOCIAL MEDIA

LIVE-SHOPPING
Inspirierend, informativ und voller Uberraschungen

PRINT
Steigern Sie lhre Bekanntheit mit uns!

35 GEMEINSAM

W
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Auf Messen und Events Uberzeugen!

38 KONTAKTDATEN




... ohne Nachhaltigkeits- und
Schutzgedanken zu vernach-
lassigen! In Zeiten des Klima-
wandels steht GRUBE an der
Seite all jener, die unsere Um-
welt, die Natur und unseren
Wald schiitzen und erhalten
wollen.

& fnseren Wild edeoen, Mm wnd| widzem, ..

Fir die groBen Herausfor-
derungen der kommenden
Jahrzehnte wollen wir fir
unsere Kunden ein verlassli-
cher Partner, Innovationstrei-
ber und Ausrdster mit nach-
haltig hergestellten Produkten
sein. GRUBE mochte damit
einen Teil zum Erhalt unserer
Lebensgrundlagen beitragen,
als Teil dessen, was uns allen
am Herzen liegt:

Dem Gefihl, im Wald und
in einer gesunden Natur zu
Hause zu sein.

VISION

AGRUBE



Seit der Firmengrindung im
Jahr 1945 hat sich das Fami-
lienunternehmen kontinuier-
lich weiterentwickelt.
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>> W%’ 20 Jale Traoldlion 2016

Fertigstellung und
Inbetriebnahme

Dabei wurde nicht nur das %
des neuen Logistik-

; Sortiment stetig ausgebaut zentrums,
1945 . E und vertieft, auch interna- 2020
Griindung von tional ist die GRUBE-Gruppe Die GRUBE-Gruppe
Revierforster . . s verzeichnet europaweit
Grube’s Forst- fest etabliert. Mit dber 450 370 Mitarbeitende an
gerétestelle. Mitarbeitern ist GRUBE im 11 Standorten.

Jahr 2025 in neun europai-
schen Markten vertreten.
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Die GRUBE App

geht online.
~

2025

Die GRUBE
KG feiert ihr
80-jahriges
Jubilaum.

2026

Grube.de wird
Marktplatz

AGRUBE



Wir agieren B2B und B2C.
Hier ein Uberblick iiber
unsere Kundengruppen:

e Forstbetriebe und Forst-
verwaltungen

® Baumpflege- & Gal.aBau-
Unternehmen

e landwirtschaftliche
Betriebe

e Behorden, Hochschulen,
Stiftungen sowie Institutio-
nen zur Umweltbildung

& (encinsin daufen!

Wer Beratung,

* Waldbesitzer Service und Quali-
° Jéger tat gewabhrleistet,

arbeitet fir treue,
e Natur- & Outdoorliebhaber zufriedene und

e Hundebesitzer loyale Kunden.

e Gartenbesitzer

Geschlechterverteilung: Durchschnittsalter:

52,8

Jahre (2026)

24,34 %
Frauen

75,66 %

" >600.000

aktive Kunden

UNSERE KUNDEN




Neuer Jager-Rekord in
Deutschland

Immer mehr
Frauen entschei-
den sich fur den
Jagdschein:

2022 lag der 467.682@ +42%
Jagerinnen-Anteil
bei 11 Prozent.

329.354@

1995 2025

In Deutschland gibt es jetzt
467.682 Jagerinnen und Ja-
ger —ein neuer Rekord. Damit
haben im zurlckliegenden
Jahr 42 Prozent mehr Men-
schen den Jagdschein gelost
als drei Jahrzehnte zuvor.
Quelle: https://www.lksh.de

© D Grive Brarche v Jufunl

Doch nicht nur in der Jagd
beobachten wir einen Wachs-
tums-Trend. Auch die klas-
sischen Qutdoor-Aktivitaten
nehmen stetig zu. Immer
mehr Menschen verbringen
zunehmend Zeit in der Natur!

Quelle: https://www.jagdverband.de/
neuer-jaeger-rekord-deutschland

WACHSTUM

AGRUBE


https://www.jagdverband.de/neuer-jaeger-rekord-deutschland
https://www.jagdverband.de/neuer-jaeger-rekord-deutschland
https://www.lksh.de

Mit Gber 30.000

{ Produktenim
GRUBE Onlineshop
wollen wir unsere
Kundinnen und
Kunden ausrusten.
Inspirationen zum

Sie moéchten Werbung mit  richtigen Werk-

. . zeug und perfek-
uns machen, sind aber nicht ten Kieidungsstiick
sicher wie? Wir beraten Sie findensichim

. GRUBE Magazin.
und helfen bei der Auswahl
der passenden Werbemittel

um lhre Ziele zu erreichen.

QWWMWMWWWW@WsW/

Das sind wir:

=R Social Media Reichweite GRUBE Sortiment:
QS in Europa: > 80.000 550 Marken > 30.000 Artikel
Newsletter-Abonnenten: Pakete pro Tag:
Forst: > 150.000 @ 1.000 in Deutschland

Jagd: > 50.000

@ Onlineshop auf GRUBE.DE: Oo Mitarbeitende:

@ 950.000 Besucher (mtl.) @Y > 450 europaweit
@ 4.000.000 Seitenaufrufe (mtl.)

GRUBE & PARTNER

e o

AGRUBE
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e Reichweitenstarkstes . ‘. SRS TART
3 . ; | ™ ALLES FilR DIE =
/ Werbemittel im Online- ,

GARTENSAISON
/_ shop

e Sichtbar im gesamten
7 Shop, bis es weggeklickt
wird
e Besucher auf GRUBE.DE
durchschnittlich > 235.000

T Mt T boaris 2t - diplanire da Vorret seloht ‘

g B! pro Woche
N e Pageviews auf GRUBE.DE
%' g & L % 4 durchschnittlich > 900.000
[ IX SICNN::;I_‘H:HU‘I'Z pro Woche
[ FUR DAMEN I By g |
-/ 49 [ ] . T e ¥ - : e
: - P S ¢ B i ' . RS S
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SAISOMSTART
ALLES FUR DIE
GARTEMSAISON

Slider:

® Prominenteste Werbe-
flache auf der Startseite

\ PR canten B ° > 50.000 Besucher auf der

J GARTENSAISON Startseite (GRUBE.DE) pro

 —] 'luu-. .
e —= ™ e,

| /X EGEET | / Lk A B i
-

el g

HEUHEITEN

Markenbanner:

e Permanent sichtbar
8 unterhalb vom Slider

e \erlinkung zur Markenwelt ‘
e

: *-4-

Z\GRUBE




Forst - Jagd - Cutdoor » Garten

S o AKTION :
RUSTUNG VON
'NORDFEOREST HUNTING

i A

Guten Tag Johanna Ziegeler,

Bl urerer Eigenmanks Mordforest Hunting legen war in der Entwickiung

Felc Peitin Wiert Suf Funkionsiitst wnd Qualitat, um Ihrén Ansprichen auf der
Jagd gerecht Pu werdén, Dabeiwarden unséré Produkte personbich in der Prasxes
auf Herz und Nisren getestet, umim Eingatz Oberzeugen Tu Kdnnen =von Jaégern
O Jager.

Bis einschlfilich 1008.2025 erhalten 50 13 % Rabatt suf Bekisldung und
Ausrliitung von Hordfones: Huntng, Sichenn Se saoh jetzn Ihren nduen
Lisblngsartikel urm Sparpreis!®

Wiel Spall beim Stobenn und Sparén wlnscht
Ihr Tearm von CRUBE

L]

Bekleidung fir Herren

e Forst: > 60.000
* Jagd: >52.000
e Outdoor: > 16.000
e Garten: > 20.000

e Baumpflege: > 9.000

© Bllusue Buwerbung unserer thahliglile

e Kombination passender
Zielgruppe und detailliertere
Segmentation maoglich.

e Durchschnittliche
Open Rate: 42 %

e Durchschnittliche
Click-Through-Open-Rate:
13%

NEWSLETTER

AGRUBE



Produktlisting

mit Heroproduct
(prominentes,
empfohlenes
Produkt am Anfang
des Listings)

Quickfiltermog-
lichkeit (z. B. Preis,
Verfligbarkeit,
Produkttyp, beson-
ders sinnvoll bei
vielen Produkten
im Listing)

199,00

e Umfassende Vorstellung von Produkten,
Kollektionen, Events oder Aktionen

e Ziel: highlighten und prasentieren

e Storytelling und interaktive Elemente.
Einbindung von Bildern und Videos

»Sie haben Fragen
zur inhaltlichen
Umsetzung oder zu
den Gestaltungs-
moglichkeiten?

BEFHIDDENS - VESFTECET, WENH ES
g DRRRALN & NKOMMT

Vereinbaren Sie

gern einen kosten- aetlial
losen Beratungs- maoglicn.
termin mit uns.” ¢ SEO-optimierte Inhalte und langfristige

Sichtbarkeit

VIER EREMEN - PRAZISHN N
TARKLIRG .

T e b v




U FRROOLUNTENTWOC L LG
- ¢ e e

Produktteaser S iy e
(in diesem Fall mit 3 BACEAN BELRT
Topseller-Logik) = Unter dem
gepflegten
Content der
. e ; Seite beginnt das :
s Produktlisting Y
mit prominentem ab 1880 e I el
- el ey [P

Heroproduct auf
Position 1

Machen Sie lhre Marke erlebbar:

¢ Individuelle Gestaltungsmaoglichkeiten

e Einbindung von Content:
Videos, Bilder (Bilderreihe), Grafiken
oder Produktteaser

e Storytelling, Darstellung der Marken-
identitat & -geschichte

¢ SEO-optimierte Inhalte und langfristige

Sichtbarkeit

.Sie haben Fragen
zur inhaltlichen
Umsetzung oder zu
den Gestaltungs-
moglichkeiten?

Vereinbaren Sie
gern einen kosten-
losen Beratungs-
termin mit uns.”

BERKLEMIRG FUR DAMEY UMD
HERSEN

FUR HACHEUCHE UMD BEWECTE
puiate]

Lt g

T e



Natarliche Integra- arbeitsbekleldung mit und ohne Schnlttschutz
tion von Produkten

Ein Fachexperte
als Autor eines

] in relevante Inhalte
Beitrages schafft (ohne klassischen
zusatzliche Glaub- Werbecharakter)
wirdigkeit, eine mit optionalem
«pflegbare” .Mehr entdecken”- (%) ¥
Autorenseite ist Button, um z. B. auf = =
moglich. die Markenwelt zu [ —— Hunting Fa- Bardisren Hunting Fa-
verlinken. serpelziacke Alar ANround H-vis @ar Stresch Kiekt 3- serpoloweste Viltmark serpelsjscke Tapio
900 8000 g 99,00 .00
A 3 90 i, Wroten

Individuelle
Gestaltungs-, sowie
unterschiedliche
Einbindungsmaglich-
keiten von Content:
Videos, Bilder (in
Reihe), Grafiken
oder Produktteaser

AGRUBE _ . v = &

. y oy : &
@ AlleKategordn. Fe J npllege: g~ Carter “Magazin - Fundgrobe

* Hohe Reichweite durch organischen
Traffic (SEO-optimierte Inhalte)

e Zielgruppengenaue Ansprache
(Leser mit konkretem Interesse am
Thema)

¢ Content-basierte Kaufimpulse
(statt reiner Produktwerbung)

e Natiirliche Integration von
Produkten in relevante Inhalte
(ohne klassischen Werbecharakter)

e Starkung der Markenwahrnehmung
und Brand Trust (durch Einbindung in
hochwertige Fachartikel)

¢ Langfristige Sichtbarkeit
(Artikel bleiben dauerhaft auffindbar,
kein kurzfr|st|ger Kampagneneffekt)

— — =

.Sie haben Fragen
zur inhaltlichen
Umsetzung oder zu
den Gestaltungs-
moglichkeiten?

Home + Magasin ¢ Jungwuchapliegs - dis Hege des Waldes von margen

Vereinbaren Sie
gern einen kosten-
losen Beratungs-
termin mit uns.”

Jungwuchspflege - die Hege des Waldes von morgen

Wern im Fribling de Temperaturen sbesgen nd die Nisderichibps das Plarmeeawvactabm fardem, beginnt de
Vegetalionsoei. b Forsl sbehl dirn Baki die Sunaveectaofess o TR s A Porster und WildBesilzer i el

T, Flbchar und Walduticks snguschacssn i deren vl Verjingeng vorhandsn s und fur S snschissilsnds Plegs
B vitnerken. Dl S ainen atentsichen, velichishies und nich gleichaltnigen Deumbestand amesthen,
Tty S PR et ardargen, don Waklentwicbiured i e Drausaohin BN Ba ke, D
Juspauchicfiege bateichest sl ThEglsen und Kallnashman, vwalkhe fur S frohe Drtiteung sinet gut

i ioniten BaumBeitand ftwindis Sned anselansen von Ser GeSReiA Veljingusd b dem 2 Sandiabe b
304 i ObThOR D T b v G 3 R

Lewszwit & Maruten

Pl B0

o Artikel teien

Jungwuchspflege - wie mache ich es richtig?



Pinterest (Januar 2026) @ ‘ Instagram (Januar 2026) Facebook (Januar 2026) [I] YouTube (Januar 2026) ‘E'
e Impressions: 956.910 e Aufrufe: 1,3 Mio } : e Aufrufe: 256.666 e Aufrufe: 35.279

¢ [nteraktionen: 12.440 b ® Reichweite: 137.324 ™ e Betrachter: 66.042 e Zuschauer: 17.985
e Merken-Aktion: 430 Konten Interaktionen: 554

— e Interaktionen: 13.925 e Link-Klicks: 679

“ e Linkklicks: 597 e Profilaufrufe: 1.914

FLEIT Foliows: - X2 geloigt - LEAE Badrige
Ausriatung Hr Wakd, Landschalt, Katur und Umneelt
Sheg ht do] ... bt £

/B FroduiiDiemssiatung %, DH104 BOOO
roon - (TN
ke 1 ok @  Fobos  Besls  Events  ErwShnungen
I um dor_raasncy und T3 wailors
OBM oo Dotaits
Profil bearkadm Galalgt « Wachricht Wit a & T3 Vom DM b empdohien (B0 Bewertungen]
(D) Jetrtgebiinet
Lirks
7 pruboge
Komtaktinformationen

LEDMATIH UNIVERSAL
s 051948000 AUFBRECHMESSER

infaRgrube da
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Gesamt Zuschauer Live
und Aufnahme:

Webshop:

7.000 bis 14.000 Zuschauer
Social Media:

bis 5.000 Zuschauer
Durchschnittliche
Betrachtungszeit:

7 Minuten
Multistreaming

GRUBE Online-Shop

GRUBE Social-Media-Kanale

Mina | GRUBEDE Vrspasss nicht un
Gewinnspiel! Sobald bhr esne Tk
Chat..

Mira |D!!.BEDE Wann ibr Fragen habt, stelt sie
game in dan Chatl

Live-Shopping ist ein interak-
tiver Verkaufskanal. Hierbei
nutzen Handler Live-Video-
Ubertragungen, um Produkte
vor einem Publikum zu pra-
sentieren.

& lnspunerend, inforndlin- und voller Uberras /

Wahrend der Show kann der
Kunde die Produkte kaufen
und Fragen im Chat stellen.
Durch Echtzeit-Interaktionen
und begrenzte Angebote
werden Kunden zur Teilnah-
me motiviert und die Ver-
kaufsumsatze gesteigert. Wir
konnen flexibel streamen, ob
in der Natur, im Laden oder
sogar bei lhnen vor Ort (ge-
gen Aufpreis). Der Stream ist
auch nach der Live-Prasenta-
tion in unserem Online-Shop
fur die Kunden weiterhin als
Aufnahme sichtbar.

LIVE-SHOPPING

AGRUBE



PRINT

© Seigem Sie lve Betanilhed woil uns!

Alljahrlich im
Herbst erscheint
z.B. unser mehrere
hundert Seiten
starker Fachkata-
log - auch bekannt
als ,Forstbibel”.
Er ist randvoll mit
Produkten und
Ausristung und
bietet exklusive
Méglichkeiten
einer Platzierung.

Wir stehen fir eine wertschat-
zende Zusammenarbeit mit un-
seren Partnern und bieten auch
in unseren gedruckten Werbe-

mitteln entsprechende Mog-
lichkeiten einer exklusiven Plat-
zierung oder Zusammenarbeit!
Dies bietet unseren Partnern
und uns greifbar die Moglich-
keit, Vertrauen aufzubauen
und die Glaubwdrdigkeit in
unsere Marken zu starken. Ein
authentisches = Storytelling in
gedruckten Werbemitteln hilft
darliber hinaus, die Produkte
besser zu verkaufen.

In einer Auswahl
relevanter Zeit-
schriften erschei-
nen regelmaBig
unsere Anzeigen
zu verschiedenen
Themen.

Wir gestalten
inhouse sowohl
umfangreiche
Gesamtkataloge
als auch spezielle
Themenkataloge
fur die Bereiche
Forst, Jagd und
Arboristik.



Events und Messen
sind ein konstanter,
wichtiger Bestandteil
unserer Marketing-

" Aktivitaten, sprechen
Sie uns gern fur
Kooperationen an.

Wir stellen in den Bereichen
Forst, Jagd und Baumpfle-
ge auf allen wichtigen Fach-
messen aus!

© Auf Messen und Events iberzeugen!

Dabei stehen Markenpflege,
Kundenkontakt, Networking
und Leadgenerierung fur uns
ganz oben auf der Agenda.
Nahezu jede Messe beschert
uns innovative neue Produk-
te und Kooperationen und
sichert uns das rechtzeitige
Erkennen wichtiger Trends
und Tendenzen in unseren
Markten.

GEMEINSAM

AGRUBE
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E- Mail: Magdalena. Wolfgrub

il

i Telefon; +49 5194 900-783
2 | = ~Mobil: +49 151 18849060
SAS WACHS [
Busmess,ﬁevelopment
- E- I\/Iapﬁ'gé!cha.Wachs@
P b Telefon: +#49 5194 900-7¢
Mobil: +49 151 1884905¢
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https://www.grube.de/kooperationen/
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