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OUTDOORBAUMPFLEGEGARTEN

ARBEITSSCHUTZJAGDFORSTFür die großen Herausfor-
derungen der kommenden 
Jahrzehnte wollen wir für 
unsere Kunden ein verlässli-
cher Partner, Innovationstrei-
ber und Ausrüster mit nach-
haltig hergestellten Produkten 
sein. GRUBE möchte damit 
einen Teil zum Erhalt unserer 
Lebensgrundlagen beitragen, 
als Teil dessen, was uns allen 
am Herzen liegt: 
Dem Gefühl, im Wald und 
in einer gesunden Natur zu 
Hause zu sein.

... ohne Nachhaltigkeits- und 
Schutzgedanken zu vernach-
lässigen! In Zeiten des Klima-
wandels steht GRUBE an der 
Seite all jener, die unsere Um-
welt, die Natur und unseren 
Wald schützen und erhalten  
wollen. 

 Unseren Wald erleben, genießen und nutzen, ...

VISION
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Grube.de wird 
Marktplatz

2620

Die GRUBE 
KG feiert ihr 
80-jähriges 
Jubiläum.

2520

Die GRUBE App 
geht online.

2420

Die GRUBE-Gruppe 
verzeichnet europaweit 
370 Mitarbeitende an 
11 Standorten.

2020

Fertigstellung und 
Inbetriebnahme 
des neuen Logistik-
zentrums.

1620

Gründung von 
Revierförster 
Grube´s Forst-
gerätestelle.

4519

Dabei wurde nicht nur das 
Sortiment stetig ausgebaut 
und vertieft, auch interna-
tional ist die GRUBE-Gruppe 
fest etabliert. Mit über 450 
Mitarbeitern ist GRUBE im 
Jahr 2025 in neun europäi-
schen Märkten vertreten.

Seit der Firmengründung im 
Jahr 1945 hat sich das Fami-
lienunternehmen kontinuier-
lich weiterentwickelt. 

Über 80 Jahre Tradition

FÜR GENERATIONEN.SEIT GENERATIONEN.
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Wer Beratung, 
Service und Quali-
tät gewährleistet, 
arbeitet für treue, 

zufriedene und 
loyale Kunden.

aktive Kunden
> 600.000

Jahre (2026)
52,8

Durchschnittsalter:

75,66  %  
Männer

24,34 %  
Frauen

Geschlechterverteilung:

•	Waldbesitzer 
•	Jäger
•	Natur- & Outdoorliebhaber
•	Hundebesitzer
•	Gartenbesitzer

•	Forstbetriebe und Forst
verwaltungen

•	Baumpflege- & GaLaBau-
Unternehmen

•	landwirtschaftliche 
Betriebe

•	Behörden, Hochschulen, 
Stiftungen sowie Institutio-
nen zur Umweltbildung

Wir agieren B2B und B2C. 
Hier ein Überblick über 
unsere Kundengruppen:

Gemeinsam draußen!

UNSERE KUNDEN
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+ 42 %

329.354

467.682
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Immer mehr 
Frauen entschei-
den sich für den 
Jagdschein:  
2022 lag der 
Jägerinnen-Anteil 
bei 11 Prozent.

Quelle: https://www.jagdverband.de/
neuer-jaeger-rekord-deutschland

Doch nicht nur in der Jagd 
beobachten wir einen Wachs- 
tums-Trend. Auch die klas-
sischen Outdoor-Aktivitäten 
nehmen stetig zu. Immer 
mehr Menschen verbringen 
zunehmend Zeit in der Natur!

Quelle: https://www.lksh.de

In Deutschland gibt es jetzt 
467.682 Jägerinnen und Jä-
ger – ein neuer Rekord. Damit 
haben im zurückliegenden 
Jahr 42 Prozent mehr Men-
schen den Jagdschein gelöst 
als drei Jahrzehnte zuvor.

Neuer Jäger-Rekord in 
Deutschland

Die Grüne Branche mit Zukunft

WACHSTUM

https://www.jagdverband.de/neuer-jaeger-rekord-deutschland
https://www.jagdverband.de/neuer-jaeger-rekord-deutschland
https://www.lksh.de
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> 450 europaweit

Mitarbeitende:

Ø 1.000 in Deutschland

Pakete pro Tag:

550 Marken > 30.000 Artikel

GRUBE Sortiment:

Ø 950.000 Besucher (mtl.) 
Ø 4.000.000 Seitenaufrufe (mtl.)

Onlineshop auf GRUBE.DE:

Forst: > 150.000
Jagd: > 	50.000

Newsletter-Abonnenten:

> 80.000
Social Media Reichweite 
in Europa: 

Das sind wir:

Mit über 30.000 
Produkten im 
GRUBE Onlineshop 
wollen wir unsere 
Kundinnen und 
Kunden ausrüsten. 
Inspirationen zum 
richtigen Werk-
zeug und perfek-
ten Kleidungsstück 
finden sich im 
GRUBE Magazin.

Sie möchten Werbung mit 
uns machen, sind aber nicht 
sicher wie? Wir beraten Sie 
und helfen bei der Auswahl 
der passenden Werbemittel 
um Ihre Ziele zu erreichen.

Mit uns werben und gemeinsam erfolgreich sein!

GRUBE & PARTNER
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•	Reichweitenstärkstes 
Werbemittel im Online-
shop

•	Sichtbar im gesamten 
Shop, bis es weggeklickt 
wird

•	Besucher auf GRUBE.DE 
durchschnittlich > 235.000 
pro Woche

•	Pageviews auf GRUBE.DE 
durchschnittlich > 900.000 
pro Woche

INFO-BANNER
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•	Permanent sichtbar 
unterhalb vom Slider 

•	  Verlinkung zur Markenwelt

Markenbanner:

•	Prominenteste Werbe-
fläche auf der Startseite 

•	  > 50.000 Besucher auf der 
Startseite (GRUBE.DE) pro 
Woche

Slider:

SLIDER
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•	Kombination passender 
Zielgruppe und detailliertere 
Segmentation möglich.

•	Durchschnittliche  
Open Rate: 42 %

•	Durchschnittliche  
Click-Through-Open-Rate: 	
13 %

•	Forst: 		 > 60.000
•	Jagd: 		  > 52.000
•	Outdoor: 	 > 16.000
•	Garten: 	 > 20.000
•	Baumpflege:	 > 9.000

Exklusive Bewerbung unserer Highlights

NEWSLETTER



„Sie haben Fragen 
zur inhaltlichen  

Umsetzung oder zu 
den Gestaltungs-

möglichkeiten?
  

Vereinbaren Sie  
gern einen kosten

losen Beratungs
termin mit uns.“ 

Quickfiltermög-
lichkeit (z. B. Preis, 
Verfügbarkeit,  
Produkttyp, beson-
ders sinnvoll bei 
vielen Produkten  
im Listing)

Produktlisting  
mit Heroproduct 
(prominentes,  
empfohlenes  
Produkt am Anfang 
des Listings) 

•	Umfassende Vorstellung von Produkten, 
Kollektionen, Events oder Aktionen

•	Ziel: highlighten und präsentieren
•	Storytelling und interaktive Elemente. 

Einbindung von Bildern und Videos 
möglich.

•	SEO-optimierte Inhalte und langfristige 
Sichtbarkeit

LANDING-
PAGE



„Sie haben Fragen 
zur inhaltlichen  

Umsetzung oder zu 
den Gestaltungs-

möglichkeiten?
  

Vereinbaren Sie  
gern einen kosten

losen Beratungs
termin mit uns.“ 

Unter dem  
gepflegten 

Content der 
Seite beginnt das 

Produktlisting 
mit prominentem 
Heroproduct auf 

Position 1

Produktteaser  
(in diesem Fall mit 

Topseller-Logik) 

•	Individuelle Gestaltungsmöglichkeiten
•	Einbindung von Content:  

Videos, Bilder (Bilderreihe), Grafiken 
oder Produktteaser

•		Storytelling, Darstellung der Marken-
identität & -geschichte

•	SEO-optimierte Inhalte und langfristige 
Sichtbarkeit

Machen Sie Ihre Marke erlebbar:

MARKEN-
WELT



„Sie haben Fragen 
zur inhaltlichen  

Umsetzung oder zu 
den Gestaltungs-

möglichkeiten?
  

Vereinbaren Sie  
gern einen kosten

losen Beratungs
termin mit uns.“ 

Natürliche Integra- 
tion von Produkten  
in relevante Inhalte 

(ohne klassischen 
Werbecharakter)

mit optionalem  
„Mehr entdecken“-  
Button, um z. B. auf 
die Markenwelt zu 

verlinken.

Individuelle  
Gestaltungs-, sowie
unterschiedliche  
Einbindungsmöglich-
keiten von Content:  
Videos, Bilder (in 
Reihe), Grafiken  
oder Produktteaser

Ein Fachexperte 
als Autor eines 

Beitrages schafft 
zusätzliche Glaub- 

würdigkeit, eine 
„pflegbare“ 

Autorenseite ist 
möglich. 

•	  Hohe Reichweite durch organischen 
Traffic (SEO-optimierte Inhalte)

•	  Zielgruppengenaue Ansprache 
(Leser mit konkretem Interesse am 
Thema)

•	  Content-basierte Kaufimpulse  
(statt reiner Produktwerbung)

•	  Natürliche Integration von  
Produkten in relevante Inhalte  
(ohne klassischen Werbecharakter)

•	  Stärkung der Markenwahrnehmung 
und Brand Trust (durch Einbindung in 
hochwertige Fachartikel)

•	  Langfristige Sichtbarkeit  
(Artikel bleiben dauerhaft auffindbar, 
kein kurzfristiger Kampagneneffekt)

MAGAZIN-
BEITRAG
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•	Aufrufe:  35.279
•	Zuschauer: 17.985

YouTube (Januar 2026)

•	Aufrufe: 256.666 
•	Betrachter: 66.042 

Interaktionen: 554
•	Link-Klicks: 679
•	Profilaufrufe: 1.914

Facebook (Januar 2026)

•	Aufrufe: 1,3 Mio 
•	Reichweite: 137.324 

Konten
•	Interaktionen: 13.925
•	Linkklicks: 597

Instagram (Januar 2026)

•	Impressions: 956.910
•	Interaktionen: 12.440
•	Merken-Aktion: 430

Pinterest (Januar 2026)

S
O
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GRUBE Online-Shop 
GRUBE Social-Media-Kanäle

Multistreaming
7 Minuten

Durchschnittliche  
Betrachtungszeit:

Webshop:  
7.000 bis 14.000 Zuschauer 
Social Media: 
bis 5.000 Zuschauer

Gesamt Zuschauer Live 
und Aufnahme:

Während der Show kann der 
Kunde die Produkte kaufen 
und Fragen im Chat stellen. 
Durch Echtzeit-Interaktionen 
und begrenzte Angebote 
werden Kunden zur Teilnah-
me motiviert und die Ver-
kaufsumsätze gesteigert. Wir 
können flexibel streamen, ob 
in der Natur, im Laden oder 
sogar bei Ihnen vor Ort (ge-
gen Aufpreis). Der Stream ist 
auch nach der Live-Präsenta-
tion in unserem Online-Shop 
für die Kunden weiterhin als 
Aufnahme sichtbar.

Live-Shopping ist ein interak-
tiver Verkaufskanal. Hierbei 
nutzen Händler Live-Video-
übertragungen, um Produkte 
vor einem Publikum zu prä-
sentieren. 

Inspirierend, informativ und voller Überraschungen!

LIVE-SHOPPING



34

Wir gestalten  
inhouse sowohl  

umfangreiche  
Gesamtkataloge  

als auch spezielle 
Themenkataloge  
für die Bereiche 
Forst, Jagd und 

Arboristik.

In einer Auswahl 
relevanter Zeit- 

schriften erschei-
nen regelmäßig 

unsere Anzeigen 
zu verschiedenen 

Themen.

Alljährlich im 
Herbst erscheint 

z.B. unser mehrere 
hundert Seiten 

starker Fachkata-
log – auch bekannt 

als „Forstbibel“. 
Er ist randvoll mit 

Produkten und 
Ausrüstung und 
bietet exklusive 

Möglichkeiten 
einer Platzierung.

mitteln entsprechende Mög-
lichkeiten einer exklusiven Plat-
zierung oder Zusammenarbeit!  
Dies bietet unseren Partnern 
und uns greifbar die Möglich-
keit, Vertrauen aufzubauen 
und die Glaubwürdigkeit in 
unsere Marken zu stärken. Ein 
authentisches Storytelling in 
gedruckten Werbemitteln hilft 
darüber hinaus, die Produkte 
besser zu verkaufen.

Wir stehen für eine wertschät-
zende Zusammenarbeit mit un-
seren Partnern und bieten auch 
in unseren gedruckten Werbe-

Steigern Sie Ihre Bekanntheit mit uns!

P
R

IN
T



35

Events und Messen  
sind ein konstanter, 
wichtiger Bestandteil 
unserer Marketing- 
Aktivitäten, sprechen  
Sie uns gern für  
Kooperationen an.

Dabei stehen Markenpflege, 
Kundenkontakt, Networking 
und Leadgenerierung für uns 
ganz oben auf der Agenda. 
Nahezu jede Messe beschert 
uns innovative neue Produk-
te und Kooperationen und 
sichert uns das rechtzeitige 
Erkennen wichtiger Trends 
und Tendenzen in unseren 
Märkten.

Wir stellen in den Bereichen 
Forst, Jagd und Baumpfle-
ge auf allen wichtigen Fach
messen aus! 

Auf Messen und Events überzeugen!

GEMEINSAM



GRUBE KG, Hützeler Damm 38, 29646 Bispingen, INFO@GRUBE.DE, GRUBE.DE

Die aktuellen Preise finden  
Sie unter  
https://www.grube.de/kooperationen/

Business Development Manager
E-Mail: Sascha.Wachs@grube.de 
Telefon: +49 5194 900-765
Mobil: +49 151 18849055

SASCHA WACHS

Teamlead Marketing
E-Mail: Magdalena.Wolf@grube.de 
Telefon: +49 5194 900-783
Mobil: +49 151 18849060

MAGDALENA WOLF

Kontaktieren Sie uns und wir 
erstellen Ihnen gern ein indi-
viduelles Angebot für unsere 
Zusammenarbeit.

 Wir freuen uns auf Sie!

https://www.grube.de/kooperationen/
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